Oktober 2007
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Quality model for geodata specifications

Modéle de qualité pour la spécification des données
géographiques

Vorwort

Die vorliegende o6ffentlich verfligbare Spezifikation PAS 1071 (PAS = Publicly
Available Specification) umfasst das Qualitatsmodell flr die Beschreibung
von Geodaten, das von der Fachgruppe Geodatenmarkt e. V. des Deutschen
Dachverbandes fiir Geoinformation (DDGI) erarbeitet wurde. Geoinforma-
tionen sind Informationen Uber Erscheinungen, die direkt oder indirekt mit
einer auf die Erde bezogenen Position verbunden sind und werden durch
Geodaten reprasentiert.

Unter dem Aspekt der praktischen Anwendung als Produktspezifikation fasst
das Dokument die Inhalte der in Bezug genommenen Normen verkurzt
zusammen.

Die Veroffentlichung der PAS hat der Geschéaftsbereich Innovation und
Standardisierung des DIN in Zusammenarbeit mit dem Normenausschuss
Bauwesen betreut. Fir den Inhalt ist allein der Dachverband fir Geo-
information (Geschaftsstelle c/o CEGI Center for Geoinformation GmbH,
Emil-Figge-Str. 91, 44227 Dortmund, E-Mail info@ddgi.de) verantwortlich.
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